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CHANNEL
E-MAIL + DISPLAY= 

EINE EFFEKTIVE MISCHUNG

DISPLAY ERZIELT WENIG REAKTIONEN

IST DIE ERFOLGREICHSTE FORM 
DES ONLINE MARKETINGS

CHANCE: FÜR 83 % DER KONSUMENTEN (IN D, A UND CH) HAT DAS INTERNET BEIM KAUF 
VON PRODUKTEN EINE HOHE RELEVANZ. 

DISPLAY 
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80% DER DEUTSCHEN LESEN IHRE E-MAILS TÄGLICH
PERSÖNLICHER DIALOG MIT ZIELGRUPPE IM GEGENSATZ ZU DISPLAY MÖGLICH

E-MAIL + DISPLAY =

REAKTION:

DER CTR UM BIS ZU
STEIGERUNG

650%

E-MAIL + DISPLAY 
FÜHRT ZU:

E-MAIL & DISPLAY
TIPPS FÜR

CONVERSION

1. 	 GEMEINSAME DEFINITION DER ZIELGRUPPE  
	 DURCH WERBETREIBENDEN UND AGENTUR

2. 	 DEFINIERTE ZIELGRUPPE ERHÄLT E-MAIL

3. 	 INTERAKTION ERFOLGT MIT FOLGENDEN 
	 RESULTATEN:
	 A) 	 E-MAIL EMPFÄNGER REAGIERT NICHT
	 B) 	 E-MAIL EMPFÄNGER REAGIERT AUF 
			   DAS WERBEMITTEL

4. 	 AUS DEN REAGIERERN B) WIRD EIN POOL MIT 
	 USERPROFILEN ERSTELLT, DIE ÜBER DISPLAY 
	 ERNEUT ANGESPROCHEN WERDEN (RETARGETING)

E-MAIL SHOOT – REAGIERER MARKIEREN – DISPLAY AUSSTEUERUNG AUF REAGIERER

PERSONALISIERTE 
ANSPRACHE

STEIGERUNG 
DER VISIBILITY

STEIGERUNG 
DER BRAND AWARENESS

STEIGERUNG DER 
BESUCHERZAHL
AUF DER WEBSITE

STEIGERUNG DER
LEADQUALITÄT

DATENSCHUTZ BEACHTEN: 
IN DEUTSCHLAND MÜSSEN ALLE E-MAIL ADRESSEN NACH § BDSG DOI BESTÄTIGT SEIN. 

EXPERTEN BEAUFTRAGEN: 
E-MAIL KAMPAGNEN VON EXPERTEN DURCHFÜHREN LASSEN, UM SPAMGEFAHR ZU UMGEHEN.

RESPONSIVE DESIGN VERWENDEN:  
LANDINGPAGES UND E-MAIL WERBEMITTEL IM RESPONSIVE DESIGN ERSTELLEN. 

E-MAILS, BANNER UND LANDINGPAGE ABSTIMMEN: 
WERBEMITTEL UND LANDINGPAGE MÜSSEN IM DESIGN ABGESTIMMT WERDEN, UM EINEN  

OPTIMALEN WIEDERERKENNUNGSWERT ZU ERREICHEN. 

DISPLAY KOMBINIEREN: 
DISPLAY ADVERTISING IMMER MIT ANDEREN MASSNAHMEN ODER KANÄLEN KOMBINIEREN. 

RELEVANZ ENTSCHEIDET: 
DIE RELEVANZ DER WERBUNG IST FÜR DEN USER ENTSCHEIDEND. TARGETING DAHER UNABDINGBAR. 
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