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DER LEBENSZYKLUS EINER ANZEIGE

EIN MARKETEER VERBRINGT WOCHEN DAMIT, DIE OPTIMALE ANZEIGEN-/WERBE-
STRATEGIE ZU FINDEN. FUR DEN EINKAUF VON WERBEPLATZEN UND DER AUSLIE
FERUNG VON WERBEMITTELN BENOTIGT MAN HEUTZUTAGE JEDOCH NUR NOCH
DEN BRUCHTEIL EINER SEKUNDE

REACHAD HAT DEN GENAUEN ABLAUF EINER WERBEKAMPAGNE ZUM BESSEREN
VERSTANDNIS VERANSCHALULICHT.
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o 0,04 SEKUNDEN BE
-!‘,E-R,u I'.‘.If-'* ~NUTZER ABC" GIBT EIME URL IM BROWSER EIN UND DIE SEITE DES
— N WEBSEITENBETREIBERS WIRD ABGERUFEN.
L 0,08 SEKUNDEN 3
WEBSEITE FRAGT SEINEN ADSERVER, OB EIN WEREBEMITTEL ZUR VERFUGUMG STEHT.
_ WEMNN NICHT, FRAGT DER SERVER BEI EINER AD EXCHANGE AN.
& 0,10 SEKUNDEN
AD EXCHANGE SCHICKT DIE ANFRAGE ZU MEHREREN ANGESCHLOSSENEN DEMAND-SIDE-PLATFORMEN
(DSP), DEM TECHNOLOGISCHEM HERZ FUR DEN AUTOMATISIERTEN EINKAUF VON MEDIA.
n 0,12 SEKUNDEN
1 AD EXCHANGE SCHICKT JEDER DSP EIN AMONYMISIERTES PROFIL VOM ,NUTZER ABC", DIE KATEGORIE
DER WEBSEITE UND EINE WERBEPLATZ-SICHERHEITS-INFORMATION.
i) 0,125 SEKUNDEN
T JEDE BETEILIGTE DSP VERGLEICHT DIE GESENDETEN DATEN MIT DEM EINGESTELLTEM TARGETING-
KRITERIEN UND BUDGETGROSSEN UND GREIFT AUF »THIRD-PARTY-DATA™ ZU.
7 0,13 SEKUNDEN
- DER ALGORITHMUS JEDER BETEILIGTEMN DSP ERRECHNET IM ANSCHLUSS DEN OPTIMALEN
~AUKTIONSPREIS" FUR DEN WERBETREIBEMDEN.
. = 0,14 SEKUNDEN T
- JEDE DSP SCHICKT DAS ENTSPRECHENDE RECHNUNGSERGEBNIS ZURUCK AN DIE AD EXCHANGE.
i 0,18 SEKUNDEN
DIE AD EXCHANGE FUHRT EINE ZWEITE PREIS-AUKTION DURCH UND
- LEGT DEN ENDGULTIGEN HAUKTIONS-PREIS” UND SOMIT DIE ,GEWINMER-DSP" FEST.
v 0,19 SEKUNDEN 4
DIE AD EXCHAMGE UBERTRAGT DEM PREIS UND DAS WERBEMITTELFORMAT DER GEWOMMNENEN
A AUKTION AN DEN ADSERVER DER WEBSEITE.
0,23 SEKUNDEN
DER ADSERVER VOM WEBSEITEMEETREIEER TEILT DEM BROWSER MIT,
WELCHES WERBEMITTELFORMAT ANGEZEIGT WERDEM SOLL.
© 0,31 SEKUNDEN ]
= DER ADSERVER VOM WERBETREIBEEMDEN SCHICKT DAS ,SIEGERWERBEMITTEL" ZUM EROWSER.
DER BROWSER RUFT DIE WEBSEITE INKL. ,SIEGERWERBEMITTEL" AUF UND TEILT DER ,GEWINMNER-DSP" MIT,
DASS DAS BANNER ANGEZEIGT WORDEM IST.
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